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Inhalt des Seminars: 

Warum sind wir beim Anblick eines köstlichen Desserts sofort bereit, unser eisernes 

Diät-Gelübde zu brechen? Wieso glauben wir, dass teure Medikamente besser wirken 

als preiswerte? Weshalb tun wir uns oft so schwer, uns überhaupt zu entscheiden? In 

diesem Seminar werden wir verhaltenswissenschaftliche Phänomene diskutieren, die 

Dan Ariely in seinem Buch „Predictably Irrational: The Hidden Forces That Shape Our 

Decisions“ beschreibt. Er stellt dort wissenschaftliche Forschung zu der Frage vor, 

warum Menschen sich für vernünftig halten und doch immer wieder (vorhersagbar) 

unvernünftig handeln. Im Rahmen des Seminars dienen ausgewählte Kapitel des 

Buches als Einstiegsliteratur für die Seminararbeiten. 

 

Ziel der Seminararbeiten ist es, einen Überblick über den Stand der Literatur zu den 

jeweiligen Themen zu geben. Erwartet wird eine gründliche Literaturrecherche, um ins-

besondere die aktuellen Beiträge in führenden nationalen und internationalen Zeit-

schriften zum jeweiligen Thema zu identifizieren. Auf dieser Grundlage sind die 

zentralen Erkenntnisse der Forschung in systematischer Form wiederzugeben. Mehr 

Informationen zu den einzelnen Themen werden bei der Vorbesprechung bekannt-

gegeben. 

 

Die Themen werden im Rahmen der Einführungsveranstaltung am 6.07.2020 vergeben. 

Einem Thema werden maximal 3 Seminarteilnehmer zugeordnet. Die Hausarbeiten 

werden als Einzelarbeit erstellt. Der Vortrag der Hausarbeit erfolgt im Rahmen des 

Blockseminars als Gruppenarbeit. Das Seminar findet als Blockseminar an der Universi-

tät Hamburg statt (oder digital über Zoom, falls notwendig).  
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Zeitplan (28 Stunden): 

1. Vorbesprechung: Montag, 6.07.2020, 18.00 h, Moorweidenstraße 18, Raum 

0005.1 (oder als digitales Meeting in Zoom) 

2. Abgabe der Hausarbeit: spätestens Montag, 9.11.2020, 12 Uhr 

3. Feedback zu den Hausarbeiten sowie Hinweise zu den Vorträgen spätestens 

eine Woche vor dem Seminar (nach Vereinbarung) 

4. Blockseminar mit Präsentation der Hausarbeiten am 11.-13.12.2020  

 

Seminararbeitsthemen (exemplarisch): 

 Die Wahrheit über Relativität  

 Die Macht des hohen Preises  

 Die Kosten sozialer Normen  

 Die Grenzen der Balance zwischen Angebot und Nachfrage 

 

Prüfungsleistungen: 

 Hausarbeit 

 Vortrag 

 

Einstiegsliteratur: Ariely, Dan: Predictably Irrational: The Hidden Forces That Shape 

Our Decisions, revised and updated edition, Harper 2010  

 

https://www.amazon.de/Dr-Dan-Ariely/dp/0062018205/ref=sr_1_1?__mk_de_DE=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&dchild=1&keywords=predictably+irrational&qid=1589190559&sr=8-1
https://www.amazon.de/Dr-Dan-Ariely/dp/0062018205/ref=sr_1_1?__mk_de_DE=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&dchild=1&keywords=predictably+irrational&qid=1589190559&sr=8-1

