Zur Bedeutung der #BlackLivesMatter-Bewegung fiir das Marketing

Die #BlackLivesMatter-Bewegung (BLM), die im Jahr 2013 gegriindet wurde, hat durch den
Tod George Floyds im Jahr 2020 an weiterer Bedeutung gewonnen. Weltweit |6ste dieser
Proteste und Demonstrationen gegen Diskriminierung und Polizeigewalt aus.

Auch Unternehmen haben auf die tragischen Geschehnisse reagiert. So hat die bekannte
Eiscrememarke Ben & Jerry’s die Geschmacksrichtung ,Justice Remixed” auf den Markt
gebracht. Die Sportmarke Reebok hat Kollaborationen mit schwarzen Designern ausgebaut.

Doch: Wahrend vielfaltige Werbung zunehmend an Bedeutung fir das Marketing gewinnt
(Stichwort: Diversity), ist unklar, welchen Effekt die BLM-Bewegung auf Werbemalinahmen
von Unternehmen hat. Ist es effektiv, vor dem Hintergrund der BLM-Bewegung Models
unterschiedlicher ethnischer Herkunft in der Werbung darzustellen? Wie reagieren
Konsumenten und Konsumentinnen darauf, wenn Unternehmen Stellung zur BLM-Bewegung
beziehen?

Ziel der Masterarbeit ist es, einen systematischen Literaturiiberblick Gber den aktuellen Stand
der wissenschaftlichen Forschung zum Thema Diversity im Marketing zu geben (insb. in Bezug
auf ethnische Vielfalt und die BLM-Bewegung). Zudem soll eine empirische Studie
durchgefiihrt werden, um den Einfluss der BLM-Bewegung auf unterschiedliche Werbemittel
zu ermitteln.
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