Erfolgsfaktoren von Cryptogiving: Weshalb spenden Personen an NPOs iiber Crypto?

Die grofde Aufmerksamkeit der letzten Jahre hinsichtlich Kryptowahrungen und Bitcoins
hat auch Nonprofit-Organisationen (NPOs) erreicht. Einige dieser Organisationen bieten
inzwischen die Moglichkeit, Spenden in Form von Kryptowdhrungen zu tatigen (z.B.
Alzheimer Forschung Initiative (AFI), Sea Sheperd). Dabei ist es uniiblich, dass die
Spender*innen eine Spendenquittung erhalten, was bedeutet, dass die Spende anonym
bleibt. Da eine Spendenquittung steuerliche Vorteile bietet, stellt sich die Frage, welche
Personengruppen als Zielgruppen fiir Kryptospenden in Betracht kommen, aus welchen
Motiven sie Kryptospenden bevorzugen und welche Kanéle am effektivsten sind, um diese
Zielgruppen anzusprechen.

Ziel der Masterarbeit ist es, diese Fragestellung in Kooperation mit der AFI zu
beantworten. Hierbei soll zum einen ein Uberblick iiber den aktuellen Stand der
Forschung zum Thema Kryptospenden gegeben werden. Zum anderen soll mittels einer
empirischen Studie diese Frage datenbasiert beantwortet werden. Abschlief3end sollen
die gewonnenen Erkenntnisse kritisch reflektiert und eine Prognose zur zukiinftigen
Rolle von Kryptospenden fiir NPOs abgegeben werden.

Weitere Punkte, die im Laufe der Arbeit untersucht werden kénnen, umfassen:

e Einfluss des Bitcoin-Kurses auf Spendenabsicht/héhe

e Bewertung von Transaktionsgebiihren (prozentual bei kleineren Spenden hoch)

e Integration von Kryptowahrung als ,normale Bezahlmoglichkeit” und Einfluss auf
Spendenabsicht

e Regulierungsversuche von politischen Akteuren (z.B. EU mit MiCa)
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