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Beispiel für unterschiedliche Quellenangaben

Buch: 

Diller, H. (2008): Preispolitik, 4. Aufl., Stuttgart.

Zeitschrift: 

(1) Verhoef, P. C./Neslin, S. A./Vroomen, B. (2007): Multichannel 

Customer Management: Understanding the Research-Shopper 

Phenomenon, International Journal of Research in Marketing, 

24. Jg. (2), S. 129-148

(2) Valentini, S./Montaguti, E./Neslin, S. A. (2011): Decision Process 

Evolution in Customer Channel Choice, Journal of Marketing, 

75. Jg. (6), S. 72-86
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Wo finde ich das Buch?

Diller, H. (2008): Preispolitik, 4. Aufl., Stuttgart.

Campus Katalog: https://kataloge.uni-hamburg.de/

Titel eingeben
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Wo finde ich das Buch?

4 Mal verfügbar: Auflage 

von 1985, 1991, 2000 und 

2008 
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Wo finde ich das Buch?

Verfügbar u.a. in der 

Bibliothek der 

Wirtschaftswissenschaften

Signatur notieren, um das 

Buch finden zu können 
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Wo finde ich Zeitschriften?

Beispiel: 

(1) Verhoef, P. C./Neslin, S. A./Vroomen, B. (2007): Multichannel Customer 

Management: Understanding the Research-Shopper Phenomenon, International 

Journal of Research in Marketing, 24. Jg. (2), S. 129-148

(2) Valentini, S./Montaguti, E./Neslin, S. A. (2011): Decision Process Evolution in 

Customer Channel Choice, Journal of Marketing, 75. Jg. (6), S. 72-86

Relevante Datenbank: 

Business Source Complete (via Ebsco Host) 

Pfad: http://www.sub.uni-hamburg.de/ 

 Datenbanken

 Wirtschaftswissenschaften 

 Business Source Complete (via EBSCO Host) 

 Recherche starten

Oder: search.ebscohost.com
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Wie nutze ich eine Datenbank?

Titel eingeben
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Wie nutze ich eine Datenbank?

als PDF verfügbar 

Titel eingeben
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Wie nutze ich eine Datenbank?

Titel eingeben

Nicht als PDF verfügbar 
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Campus-Katalog: https://kataloge.uni-hamburg.de/DB=1/LNG=DU/ 

Wo finde ich Zeitschriften? 

Name der Zeitschrift eingeben 
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Wo finde ich Zeitschriften? 
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Weitere Hilfestellungen zur Literaturrecherche

 Einführungskurse in die Recherche werden regelmäßig in der 

Staats- und Universitätsbibliothek angeboten.

 Aktuelle Informationen finden Sie unter:

http://www.sub.uni-hamburg.de/service/schulungen/schulungen-in-

der-stabi.html
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Fragen?


